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A zeneterjesztés jovlje
Telthazas el6adas az Artisjus Szerz6i Akadémian

2011. november 28.

November 28-an ismét az Artisjus szinhdzterme adott otthont a Szerz6i Akadémia el6adassorozat
keretében két prezentacionak. A rendezvény a zeneipar digitdlis jelenét és jovGjét, meglévd
helyzetét és tavlati lehetdségeit villantotta fel egy-egy O6raban Bodrogi Andras
(WMMusicDistribution) és Halas Attila (JWT) el6adasaban.

1. Halas Attila, JWT

El6szor a jovGképet, a holnap igéretét vazolta fel a jelenlév6knek Halas Attila. A JWT
marketingkommunikacios Ggynokség magyarorszagi stratégiai igazgatdja az elsé tiz percben minden
szkeptikust meggy6zott arrdl, hogy a zeneipar feltartdztathatatlanul rohan a digitalis megoldasok
felé.

A zeneipart éré valtozdsoknak kettds gydkere van, egyrészrél a megallithatatlan technikai fejlédés,
masrészrél a fogyasztdi hozzaallas valtozasa. Mig 1973-ban a 8-track albumok szinte kincsnek
szamitottak és a fogyasztdk a birtoklas lazaban égtek, addig 2011-re a technika régen meghaladta
mar a CD-hordozdkat is, és eljutott oddig, hogy az online alkalmazasok (applikdciék) gombamédd
nének a vildghaléd minden sarkaban.

A fogyasztok magatartasat manapsag mar nem a birtoklds, hanem a hozzaférés (access), az elkapas
(capturing) irja le a legjobban. A szakember szerint a technikai innovacidonak koészénhet6 internet-
hozzaférést biztositd eszkozok (okostelefonok, tabletek, notebookok) hasznalatdnak mindennapossa
valasaval olyan elképeszté mennyiségli zenei tartalom all a hallgaté rendelkezésére mindig és
mindenhol, egyénileg megvalasztott helyen és id6ben, mely teljesen érheté méddn inflalja a birtoklas
vardzsat. Az elsé helyen talan a min6éség all, a masodikon a kényelem, a harmadikon a szabadsdg, a
sorrend valdjaban szubjektiv, mindenesetre ezek a tényez6k alkalmasak arra, hogy a zenefogyasztdk
magatartdsat és szokdasait radikdlisan atalakitsak.

A ,Capturing and Collecting” kategdridba sorolhaté alkalmazasok kozil a Shazam és a SoundHound

kifejezetten telefonra telepithet6k, szerepik pedig abban all, hogy barhol barmilyen zene is szél, a
szoftver a hang alapjan alkalmas felismerni, beazonositani azt. igy a zenefogyaszté azonnal
informdcidhoz jut az el6add kilététél, az aloum adatain at egészen a megvasarlas lehetGségéig. A
szintén telefonra telepitheté6 MOG nev( alkalmazdassal ugyanezekhez az adatokhoz jut az érdekl6dé, a
teenddje minddssze annyiban kilonbozik, hogy az album boritéjardl kell fotot készitenie. Az
,elkapasban” rejl6 izgalom igy elvitathatatlan.

Az ,,Egi wurlizer” alkalmazdsok szerepe egy kicsit mds. Esetiikben inkdbb a ,hozzaférés” élménye
motivald. Ezek az oldalak tartalmat kindlnak, nem is akdrhogyan: Zenét. Korlatlanul és ingyen. Az
emlitettek nagy része Magyarorszagrél ugyan még nem elérhet6 el, de ez a piac is megallas nélkdl
terjeszkedik, ezzel elnyerve a zeneterjesztés legfontosabb csatorndja cimet. Az olyan szolgaltatasok,
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mint a Spotify, az Rdio, a Deezer az un. freemium modellben mikoddnek, tehat az ingyenes

regisztraciéval az alapvet6 szolgdltatdsokhoz a felhaszndlé maris hozzafér, az ezen kivil esé
prémiumtartalmakat pedig értelemszerlien a nagykozonség megveszi. Akadnak olyan szolgaltatasok
is, mint a Rhapsody, melyeknél mar a regisztraciéért is fizetni kell, azonban a piacon ez a tipus is
béven megfér. Vajon mi teszi ezeket az alkalmazdsokat kiilonlegesen sikeressé? A korlatlan
tartalomhoz vald hozzaférés ingyen vagy minimalis regisztracids dijakért? A kilonb6z8 mindségi
kapcsolddd szolgaltatdsok (sajat playlist, online radid)? A kilonleges ajanlasi rendszereket irdnyitéd
szoftverek, melyek alkalmasak a megadott preferenciak alapjan felmérni az egyén zenei izlését, majd
ajanlasokat tenni szamara, ezzel segitve a felfedezés élményét? Vagy talan az, hogy a mai ember
szeret tObb szolgdltatdst egyszerre megkapni? Ez utébbi feltételezés a csomagokban gondolkodd
Gzleti modellek alapja. Az online zeneszolgaltatok ennek érdekében mobil-, kabel-, és IT
szolgaltatdkkal szerz8dnek, a fogyasztdk pedig a telefonjukrdl, televizidjukon, laptopjaikon keresztil
automatikusan hozzaférhetnek a zenetartalmakhoz.

A ,személyre szabott (personalized) radidk” megint csak Ujabb internetes zeneterjesztési megoldast
kindlnak. A MixGar egy magyar fejlesztés(i alkalmazds, melynek mikodési mechanizmusa azért

kivételes, mert megfigyeli, milyen zenét hallgat a felhasznalé, illetve annak ismerGsei, majd ezekhez
kapcsoléddan személyre szabott zeneszolgaltatdst ajanl fel, melyet kilonb6z6 preferenciak
megjelolésével manualisan is mdédosithat az alany. A Pandora egy un. ,zenei gén” (music genome)
adatbazis, ahol a hangsuly azon van, hogy a fogyasztd azt kapja, amit a hozza kot6dé felhasznalasi
tapasztalatok alapjan feltehetGleg szerethet. Annak érdekében, hogy ez minél professzionalisabban
valdsuljon meg, a hatteret nemcsak okosan programozott szoftver segiti, hanem jelenlévd
szakemberek, a maguk tapasztalatai szerint elemzik, kategorizdljdk a hozzaférheté mdveket

A Youtube az Uj Music Television? A Youtube-ot ma nem kell senkinek sem bemutatni: sajat profil,
sajat playlistek, kedvenc videdk, él6 koncertek ,real time” megtekintése — ezt mind megkapja a
regisztralt felhasznald. Ma a zenei videdk megtekintésének els6é szdmu helyszinévé Iépett eld. A
Youtube édestestvérei kozil a Cull.tv harom |épésben sajat, megoszthatd ,zenetévé” létrehozasat
ajanlja, a reelr.tv épp csak annyival nyujt tébbet, hogy a sajat ,csatorna” azonnal megoszthatd a

Twitteren. A megosztas leggyakrabban és legegyszerlibben Facebookba agyazott alkalmazasként
valosul meg, de akadnak kivételek, mint a Soundtracking zenél6é képeslapja, az mflow, ami iTunes
tartalmakat agyaz a Twitterbe, vagy a ,mindenki lehet dj” modellek, amit a turntable.fm vagy a

rolling.fm kovet.

Zarszoként Attila elmondta, hogy a zene mindenitt jelen lévGsége, konny(i hozzaférhetGsége el is
értéktelenitheti a zenét. Vagy ha nem is az egész mlifajt — de az egyes zeneszamokat biztosan. Az
azonban nem valtozik, hogy a zene 0Osszekoti az embereket, az internetes zeneterjesztés pedig
kozelebb hozza a vildg tavoli pontjait.

Az el6adas alapjaul szolgald elemzés elérheté:

http://www.slideshare.net/jwtintelligence/things-to-watch-music-edition-october-2011-9521639
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2. Bodrogi Andras, WMMD

A méasodik el6add, Bodrogi Andras (WMMD) egészen konkrét tanacsokkal érkezett. Osszefoglalta, mi
a mddja annak, hogy a ,kisember”, a zenész bekapcsolédhasson a jové aramlatdba, valamint
megcsindlhassa a terjesztést maganak (do it yourself- DIY).

Kezdjik a kalyhatdl. A hazai digitalis zenei piac 2005-ben indult, az els6k kozott ott volt a T-Online
Zenedruhaz és a Songo. Az T-Online 2009-ig ,pay per track” modellben m{kodott a Songohoz
hasonldéan, mely 2011 marciusdig létezett. Jelenleg a legdlisan m(ikodd digitdlis zenedruhazak az
iTunes Hungary Store, a Vodafone Korldtlanzene, a Dalok.hu, illetve a Zenewebshop.hu. Ezek (a

Vodafone kivételével, mely el6fizetéses rendszert izemeltet) mind ,pay per track” modellben
m(ikodnek. Mobil zenei portadlokat mindhdarom nagy, magyarorszagi telekom szolgdltatd lGzemeltet,
ezeken kivlil mikodik még a Telekom lizemeltetésében a zenecenter.hu nev(, személyre szabott
radié oldal.

Az el6z6 el6adasban emlitett zeneterjesztési trendek kozil tehat ndlunk még a ,pay per track”
modell a legelterjedtebb. Ebben a modellben a vdsarlé a szolgaltaté felé egyszeri fizetéssel jut hozza
egy adott teljes zeneszamhoz, zenei albumhoz. Ezzel szemben, vagy emellett all az el6fizetéses
modell, melyben az el6fizeté a szolgaltatd felé egy rendszeres — altaldban havi — dijat fizet, ezért
hozzaférést kap a szolgdltatasban talalhaté zenei kataldgushoz meghallgatdsra, korldtlan vagy limitalt
szamu teljes zeneszam letdltésre. Az elGfizetéses csomag esete, mikor az el6fizet6 a mobil-, internet-
vagy TV-el6fizetésével egy ,,csomagban” zenei szolgdltatast is kap, amely lehet ,stream” vagy limitalt
teljes zeneszam letoltés. Végil a negyedik a reklammal tamogatott modell. Ebben az esetben az
el6fizeté alacsony daron vagy teljesen ingyen kap hozzaférést a szolgdltatdsban megtaldlhato
zeneszamokhoz meghallgatasra, korlatlan vagy limitdlt letoltésre. A fizetéses opcidé esetén a
felhasznaldonak nem kell reklamokat néznie zenehallgatas kdzben. Itt a szolgdltatd reklamok utani
bevételekbdl fizet részesedést a jogtulajdonosoknak. Az utdbbi két tipus Magyarorszagon sajnos még
nem érhetd el.

A zenemd, mig eljut az interneten terjesztheté allapotba, j6 néhdny adminisztrativ |épést tesz meg,
mely sordn a kozos jogkezel6 szervezett6l (Magyarorszagon az Artisjustdl) a szerzé 1Pl kddot, a
zenemU pedig ISWC kddot kap. A zenem( hangfelvételre rogzitése esetén, a hangfelvétel a
lemezkiaddtdl kap azonositdsra alkalmas ISRC, a digitdlis terjesztéshez kotelezé 12 karakterbdl allé
kédot. Egy egész album azonositasara a UPC, vagy EAN kodok alkalmasak. A kédok mogott
metaadatok allnak.

Mik is azok a metaadatok? Olyan adatok, amelyek azonositjak, leirjak, meghatarozzak a ,forrast”,
mely lehet a hangfelvétel, zenemd, film, vided, kotta, dalszoveg, fotd. A metaadatoknak két fajtaja
van: az egyik a referenciaadatok, a masik a leird adatok kére.

- Areferencia metaadatok sajatossaga, hogy allando, nem valtozé jellemzéi a miveknek. llyen
példaul az el6add neve, az album vagy a dal cime, a zenem(i hosszUsaga, a hangfelvétel
kiaddja, a katalégusszam, vagy a UPC (Universal Product Code), illetve az ISRC kdd.

- A leir6 metaadatok valtozhatnak bizonyos keretek kozott, ebbe a kategéridba sorolhaté a
zenemdi stilusa, a zenekar biogréfidja, foldrajzi kotédése, stb.
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Nem lehet eléggé felhivni a figyelmet a metaadatok helyességére, pontossagara: a referenciaadatok
a kozos jogkezelés, a jogdijak beszedésének és kiosztasanak alapjat képezik; a leird adatok pedig
elengedhetetlenek a promdcid, megtaldlhatdésag szempontjabdl. A metaadatok szerepe a digitdlis
zeneterjesztésben még fontosabba valik, hiszen a digitalis szféraban a tranzakcidk szama és az
elérhetd repertodr mérete elképeszté [éptékben és gyorsasaggal nS. A visszakereshetGség és egyben
a visszaoszthatdsag kulcsa a helyes és pontos adatbazis.

Ha mindezek megvannak, akkor mar csak egy un. digitalis terjeszté partnerre, vagy tartalom
aggregdatorra van szlikség, valamint rendezett céges viszonyokra (minimum egyéni vallalkozd), a
master jogokra, egy front-boritdra, pontosan kitéltott metaadatlapra, UPC és ISRC kddokra, illetve CD
master példany(ok)ra, illetve veszteségmentes digitdlis zenei fajlokra.

Mit is tesznek az aggregatorok? Ok azok, akik az online zenei platformokat ellatjak hangfelvételekkel
és a hozzdjuk kapcsolddd metaadatokkal. Vannak aggregatorok, melyek 100%-ban visszaosztjdk a
hozzajuk beérkez6, a letoltésekbdl, stream-ekbSl szdrmazd Osszegeket a zenészeknek,
jogtulajdonosoknak. Ezek ugyanakkor altaldaban dijat kérnek a kozvetitésért: albumonként vagy
dalonként, illetve a dij lehet egyszeri vagy/és éves. Vannak olyan aggregatorok is, akik ehelyett
bizonyos mértékl részesedést kérnek a befolyt jogdijakbdl. A tapasztalat szerint ezeknél a munka
kisebb része harul a partnerre. A hazai és itthonrodl is elérhet§ digitdlis zene terjesztési lehet6ségek
altaldban a nemzetkozi ,major” lemezkiadékon keresztiil (Warner, Sony, Universal, EMI) valdsulhat
meg, de j6 par flggetlen kiadd is labdaba rug ezen a téren. llyen a BMC, a WMMusicDistribution,
Mamazone, a Hangvetd, stb.

Egyedi zenekaroknak, fluggetlen kiadéknak az iTunes Store-ba vald kozvetlen bekerilés nehézkes,
mivel a globalis terjeszt6k olyan technikai, tartalmi, illetve pénzigyi, pénzforgalmi kévetelményeket
tliznek a jelentkez6 elé, mely szinte lehetetlenné teszi az egyéni bekerilést. Bodrogi Andras felsorolt
néhany olyan nemzetkozi aggregatort, melyek elfogadnak egyedi zenekari jelentkezést is [Catapult,
CD Baby, Avatar, Tunecore, The Orchard, AWAL (UK), IODA (UK)].

Az erd@s online jelenlét fenntartdsa az egyik legfontosabb feladata a j6v6 zenekarainak, ennek kapcsan
az egekbe n6 a kdzosségi médiumok szerepe. A digitélis zene vilagaban kilonos nyomatékot kap az
egymashoz kapcsolédd, atjarhatd online fellletek haldjanak szélesitése és fenntartasa, a webes
keres6kon az optimdlis megtaldlhatdsdg elérése, a folyamatos és kitarté tartalomkészités és azok
megosztasa a kiilonbozé feliletek online haldjan, illetve a megfelelé tag-ek, keresé kulcsszavak
bejaratdsa. Az, hogy a zenészek a do-it-yourself szellemében maradnak-e a viz felett, vagy
alkalmaznak kozosségi média adminisztratort, marketing menedzsert, esetleg un. ,utcai csapatok”
(lojalis rajongdk) segitségét kérik a népszersitésben, az 6 dontésik marad. Egy dolgon azonban mar
nincs értelme vitatkozni: a digitdlis zeneterjesztés és rajongdi kapcsolattartas a jelen és a jové.

Az el6adas letolthetd:

http://www.slideshare.net/karmaflow/artisjus-szerzi-akadmia-a-digitlis-zeneterjeszts-httere-

csatorni-a-webjelenlt-szerepe-a-vsrissztnzsben
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