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1. Weinwurm Bence , K6z6sségek haldjaban — élet a statusziizeneteken innen és tul” c. el6adas

Az online kommunikacids szakért6 el6adasanak elsé része ismertette az ismeretségi/kapcsolati halé
kutatdsara és leirdsara iranyuld, a ,six degrees of separations” (,,hat Iépés tavolsag”) elvébdl kiinduld
elméleteket (haldzat- és grafelmélet), modelleket, illetve ,jatékokat” (mindenkinek lehet egy ,Kevin
Bacon” szdma), majd ratért arra, hogy az 1990-es évek végén a statikus (tartalommegosztas és
interakciék nélkili) internet hogyan valt a blogok, civil tartalmak iranti érdekl6dés fokozott
érdekl6dés nyoman azzd, amit ma is ,internetként” ismeriink.

Ezt kovetSen a fajlmegosztas® irdnti igény okairdl esett szd (informacidaramlds sebessége felgyorsult,
az internet felhasznaldbdl ,internet informacié fogyasztéva” valé emberek szeretnék, ha az altaluk
kedvelt tartalmakhoz mdsok is hozzajutnanak), valamint arrél a mitoszrél, ami az Internet szuper
demokratikus elvébdl kovetkezik, nevezetesen, hogy ,az interneten minden szabad, mindenhez
hozza lehet férni”.

A koOzosségi oldalak sikerét az el6add szerint az adja, hogy 1) a felhasznalok kozott kozvetlen
kapcsolat van (mindenki a sajat nevén, és nem alnév mogé bujva szerepel), 2) az egocentrikus
felhasznalok minden informaciét kozzétesznek, igy a ,kukkoldsi élményt” taplaljak, 3) személyes
kapcsolat alakul ki a marka (termék, szolgaltatas, zenész stb.) és a fogyasztd kozott, 4) az Gizenetek
tobb csatornan terjednek, és végiil 5) korkoros hivatkozasi lancok alakulnak ki.

A tartalommegosztds, a kozosségi élet jelentfsége a szerz6k, el6adok, filmkészit6k szamara
marketing-, reklam-, merchandising- és PR-felliletet jelent, lehetGséget ad a rajongokkal vald
kapcsolattartasra, és a rendezvények, termékek iranti kereslet fokozasara. Példaképpen a Metallica,
Lady Gaga és Lenny Kravitz kozosségi tevékenysége kerilt bemutatasra.

A tartalommegosztds az okostelefonok koraban mar nem kotédik a szamitdgéphez, a zseblinkben
lévé telefonnal mindig online lehetiink. A zenei terilleten a legéget6bb feladat a fogyaszték
,beterelése” a legalis csatorndkba, amihez a szolgaltaté tudja 6sszehozni a két oldalt, vagyis a
fogyasztdkat a szerz6kkel/kiaddkkal stb.

Vannak mar olyan (izleti modellek, amik példaértékliek lehetnek a jov6ére nézve, ilyen az iTunes, az
Android Market, de kiilondsen az amazon.com elektronikus kdnyv szolgdltatdsa, amely az drazas
jelentés megvaltoztatasaval a fogyasztok magatartdsat jelentdsen befolyasolja.

2. Vita az internetes tartalomszolgaltatasrol
Gerényi Gabor (Ujsagiro, az Index.hu alapitdja, a Magyar Tartalomszolgaltatok Egyesiletének elndke,

GG)
- Kérdezd: Kitzinger David (Artisjus Hangfelvétel-engedélyezési FGosztaly, fGosztalyvezetd, KD)
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Megjegyzés: a fajlmegosztas nem 6rdogtél vald, hiszen a fajlmegosztd funkcié szamos szamitdgépi operacids
rendszer része, amellyel az 6sszekapcsolt, halézatos k6zés munka lehetévé valik. A fajlmegosztas szerzGi jogi
megitélés ala nyilvan csak akkor esik, ha a rendszerben megosztasra keril6 fajlok tartalma szerzéi jogi védelem
alatt all.
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Hogyan lehet a neten pénzt keresni? Hogyan tudnd a zeneipar az internet segitségével a
hangfelvételek tobbszorozésének csokkenésébdl adddd veszteségeket potolni?

2000-2010 kozott a zeneipar Osszességében 5%-os novekedést produkdlt, az emberek el
vannak latva zenével (pl. radiok, lzletek, plazak zenefelhasznalasa stb.). De a zeneipar nyilvan
nem egyenl6 a hangfelvétel-kiaddi iparral, amely valéban drasztikusan veszitett bevételeibdl.
E bevételzuhanasnak csak az egyik oka internetes let6ltés. Ez a bevételkiesés pétolhatd a
nyilvanos el6adasi bevételekbdl, a zene térjen vissza oda, ahonnan eredetileg is ered, vagyis a
koncerttermekbe, legyen a zene ujra ,face to face”. A hangfelvétel-kiadas egy szazéves
yintermezzo” volt csupan, amibdl lehetett ugyan pénzt keresni, de a zenészeknek ma a
bevételiket ismét a koncertezésbdl, az él6zenébdl kellene elGteremteniiik.

A koncertezés ellenére nem lehet azért figyelmen kivil hagyni azt, hogy vannak zenészek,
akik nem élnek jol, és nem is lehet egyenl@ségjelet tenni zenész és szerzé kozé. Es mi a
helyzet akkor, ha a zenész valamilyen okbdl (betegség, baleset stb.) nem tud koncertezni?
Mitdl flgg az él6zene sikere? A show-szerl koncertek hivatottak pétolni a bevételkiesést
vagy a reklambevételek (pl. YouTube) is?

A zenészek tulajdonképpen a valtozds nyertesei, mivel a zenész ,,termékében” olyan specialis
varazs van, ami massal nem podtolhatd. A grafika, a video, az Ujsagiras terén is egyébként
manapsag az amatdéroknek is minden eszkoziik megvan az alkotdshoz, és pl. az Ujsagiras terén
a blogszerzék kozott vannak olyanok, akik jobbak a képzett Gjsagirénal, sajat oromikre irjak a
blogot, és még pénzt sem kérnek érte. igy pl. az Gjsagiré rosszabb helyzetben van, mint a
zenész, hiszen az 6 szdmara a koncertezés nem realis lehet&ség. A korszak nyertesei lehetnek
a zenészek.

Mi a helyzet a jovedelemmegosztds blogokkal? Megélhet ma egy blogger abbdl, hogy blogot

Ebbdl legfeljebb havi 20.000-50.000,- Ft kereset érhet6 el Magyarorszagon, az USA-ban toébb,
kb. 100-200 USD havonta, de ilyenbdl azért nem sok van. A blogvilaghdl tehat nincs
tomegesen komoly megélhetés.

Visszatérve a zenére, nem szabad azért teljesen feladni a rogzitett zenébdl vald
bevételszerzést, hiszen pl. az exkluziv kiadasokkal vagy éppen a bakelit reneszanszat éljuk —
de mas bevételi csatornakat is fel kell turbdzni. igy példaul a magyar YouTube-megtekintési
lista elsé helyén szereplé Fluor Tomi maga taladlta ki a mddszerét, a dalt a |étez6 Osszes
helyen ingyen megosztotta, és igy most napi 6 fellépése van...

Az online szintéren mi lenne a dolga a producernek vagy mas szakembernek? Vagy mar nincs
is sziikség rajuk?

A radid, tévé térvesztése miatt minden magat egy kicsit is komolyan vevé kénnylzenei
produkcionak kell a kozosségi internetes marketing. Ugyanakkor jelentésen atalakult a
produceri munka. Egyrészt tapasztalhatd, hogy a zeneblogok atvették a radids szerkeszt6k
szerepét, ami a zenék ajanlasat illeti. Masrészt a neten megjelent tartalmak feleslegessé
teszik a korabbi, demohallgatasra épil6 tehetségkutatast. A kdzOsségi internetes portalok
promacids eszkozt jelentenek, ha megismerik a zenét, lehet bevétel az é16 koncertbdl, de a
hordozébdl is (ha nem is milliés példanyszamban). Az internet megnyitotta a globalis piacot
is, igy mar a MySpace koncertlistakbdl is lathatd volt, hogy akar kézepes produkcidk is tudnak
kontinenseken ativeld turnékat lebonyolitani, ami kordbban elképzelhetetlen volt.
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Ez azt jelenti, hogy barmely produkcié felfuttatasa lehetséges kozosségi oldali eszkdzokkel?
Lehetséges, ez egy tanulhatd eszkoz.

Vannak-e lemaradd miifajok, m(ivészek?

Elvileg barki képes lehet a felfutasra, valami olyan hozzaadott értéktobblet kell, ami a
produkciot a figyelemkiszéb folé emeli. Ott volt példaul Uhrin Benedek, akinek elsé latasra
rohejes, masodikra aranyos, harmadikra heroikus produkcidjat (kis indexes segitséggel)
felkarolta a kozvélemény. Egyes mf(ifajok egymasnak is konkurencidi (pl. zene/blog,
zene/film), de ha a produkcié még bilincset is rak a labara azzal, hogy pénzt kér az online
tartalomért, végképp lemarad a versenyben.

Hova teszik az emberek a pénzt, amit nem a zenére koéltenek?

Elkoltik fogyasztasra, egy Ujabb felesleges targyra. Az a vita, amit sajnos atpolitizaltak és
atideologizaltak, hogy nyitva tartsanak-e a plazak vasarnap, szerintem errél is szol. Ha zarva
lennének a plazak vasarnap, az emberek aznap taldn nem az 6todik késkészletet veszik meg,
hanem koncertre mennek; igy is atcsoportosithatd lenne bevétel a kulturara.

Aggasztd jelenség, hogy a koncertszervez6k arrdl panaszodnak, hogy ma mar az emberek
leginkdbb ingyenes koncertekre szeretnek jarni.

Magyarorszagon sajnos nem kerllt sor az él6zenei infrastruktura fejlesztésére; ezen a
tertleten sokat kellene tenni, az él6zene ethoszat vissza kell hozni, szinvonalas
koncerthelyekre lenne sziikség, a vendéglatasban pedig tobb él6zenére.

Hozzaszolasok:

Téth Péter Benjamin: A HENT magyar kozépiskolasok korében végzett 2011-es felmérésében

GG:

szerepelt a kérdés, hogy , Hajlandd lennél fizetni azért, hogy legalis forrasbdl
internetrdl tolthess le tartalmakat (zenét, filmet, e-bookot)?”, amire a
valaszaddk 70%-a azt valaszolt, hogy ,,nem, amig van olyan oldal, ahonnan
ingyenesen tolthetek le”.

Ez egyszerlen rossz kérdésfeltevés volt. A kérdés az, darabszam szerint fizetne-e vagy atalany
szerint. A mai fogyasztasi logika az atalanyt preferdlja. A rogzitett zene értéke alapvet6en
elveszett, mivel ha valamibdl sok van és konnyen el64allithatd, akkor nincs értéke, és nem tud
érte pénzt kérni még az Artisjus sem. Ez nem egy tragikus dolog, mivel a mdsik oldal, az
él6zenei el6adas értéke feler§sodott.

Czutor Zoltdn: Mi a véleménye arrdl, hogy a zenefelhaszndlds noévekedésével van egy kor, az

GG:

internetszolgaltatoké, amely meégiscsak novekszik azaltal, hogy masok szellemi
tulajdondhoz ingyenes hozzaférést biztosit, ezaltal bevétele keletkezik. Ha valaki
abbdl pénzt keres, hogy mas szellemi tulajdonat felhasznalja, akkor fizessen érte.

Ez jogos felvetés, de nem lenne igazsagos, ha valamilyen atalanydijjal a nem let6lték is
megfizetnék a zenék, filmek arat — és ebbdl a szerz6k még hatranyosabban johetnének ki...

Pl. az Index zeneblogjai ingyen promdciot biztositanak Gj zenei produkcidknak — az Index
szivesen lemond az egyébként 2.5 millids egész napos Index-jelenlét dijardl, ha a szerz6k
lemondanak a par ezer forintos jogdijrol.

Buda Gabor: A dalszerzés nem hasonlithaté az Gjsagirashoz, mert irni mindannyian megtanulunk,

mig a zene értékét az alkotja, hogy az képzett zenészek alkotdsa. Ha nem viszi haza a



fogyaszto a lemezt, az az értékes zene haladla, mert maradandé értéket a rogzitett
hangfelvétel jelent...

GG: A hangfelvétel-kiadas elterjedésekor az 1920-as években éppen a hangfelvétel-kiadast
tekintették a zene haldlanak... Ez akkor sem kovetkezett be, és most sem fog.

Lanyi Lala: A zene értékérdl nem érdemes vitat nyitni, nyilvdnvald, hogy a zenei/zenészi érték és
a ,hozzaadott érték” iranti fogyasztéi kereslet nem feltétlenil esik egybe... De mi az
Uizenet a régi vagasu zenészek szamdra? Lehet még ,egyszerlien csak jo” zenét irni,
vagy mindenaron a figyelemért kell kiizdeni?

GG: A zene nem feltétlenil a zenei kvalitasokrdl szél, hanem a személyiségrél, és az internetes
marketing eszkozok segitenek a személyiség abrazoldsaban.

Csak Gyorgy: Eles a szakadék a m(ivészet és a marketing, az internethez értés és a teljesitmény
kozott, aki nem ért hozza, lemarad — ebben segitséget kell nydjtani a szerz6knek.

Szabd Aron:  ha az internetszolgaltatéra kivetendd jogdij korében tényleg csak az
»igazsagtalansag” az egyetlen aggaly, akkor mi a klilénbség a radiéhoz képest? Hiszen
a radio is szolgdltat zenét, és kézben hireket is olvas. Masrészt a szerz6 nem moshatd
Ossze az el6adoval.

Téth Péter Benjamin: Az alapelv, hogy ,aki pénzt keres a zenével, fizesse azt meg”, tovabbra is
érvényes, de lehetGleg a piaci megoldasok irdanyaban kell gondolkozni. Egy olyan
atalanydij, amit csak a zenéket, filmeket ténylegesen letolték fizetnek, alig kiilonbozik
eredményében egy olyan Uzleti alapu szolgaltatastol, ahol havi el6fizetési dijért
korlatlanul férnek hozza ilyen tartalmakhoz. Mégis, az utdbbi sokkal vallalhatébb a
kozvélemény szemében is.

Szinger Andras (Artisjus): Fontos megjegyezni, hogy a zeneipar totdlis bdéviilésére vonatkozd
néhany kilfoldi felmérés belfoldon, a szerz6k szamara nem ,forintosithaté”. Az
Artisjus jogkezelési tevékenységében nem latszik, hogy a hangfelvétel-kiadasbol
elmaradd bevételeket kompenzalna az él6zenei jogdij a szerz6k esetén.



