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Harom szervezet, az Artisjus, a SZERZOK és az OrgdOrg kdzosen szervezett haromnapos zeneipari
szakmai konferenciat a Hangfoglalas kiallitason. Az els6 nap az Artisjus Szerz6i Akadémiaé volt. Ezt a
tdjékoztatdsi format 2010 nyardn inditotta utjara a jogkezelS, és immar a 10. ilyen alkalomra kerilt
sor. Ez volt a leghosszabb és legtobb témat felvonultaté Akadémia: 12-t6l este 7-ig sziinet nélkil
kovették egymast a programok.

Harom f6 témat jartunk korul: elGszor arra kerestiink vélaszt, hogyan alakul ki az orszag zenei
kozizlése, mennyire meghatarozdé (még?) a radid, mennyire fontosak az egyéb formak. Ezutdn az
él6zenei vilag problémait jartuk koral. Végil, harom panelbeszélgetéssel az online vilag lehetGségeit,
Uj utait kerestik.

Az orszag zenei kozizlése

1. Szever Pal: A radié msora

Szever Pal az elmult 25 évben a magyar kereskedelmi radiézasban dolgozott szerkeszt6ként. Arra
kértik, hogy el6adasaban mondja el: miért ezeket a szdmokat jatssza a radié? Ki programozza a
szelektort?

Pali rogton érezte, hogy a kdzonség soraiban Ul6 zenészek szemébdl villdmok is cikdznak felé,
leforditotta a kérdéseket arra, ahogyan azt maguk a zenészek fogalmazzak meg felé: ,Mi a banatért
ezeket a zenéket sulykoljatok?”

ElGaddénk ezért el6re leszogezte: nem dugnak ,valakik” pénzt szerkesztGi zsebekbe, az 6 25 éves
palyafutdsa soran ilyen nem tortént. Szerinte a radidk m(isorat tekintve harom tipusu felfogassal
lehet taldlkozni:

e 1. szint: kis vidéki radid. Tulajdonképpen azt jatszik, amit akar, mikodését nem hatdrozza
meg nagyon direkt médon a bevételszerzés.

e 2. szint: megyeszékhelyi radid. Ennek a tipusnak mar bevételt kell termelnie, de a fogyasztéi
izlés felmérésére nincs sajat komoly lehetdsége, ezért nagyon figyeli, hogy mit jatszik az
orszagos radio.

e 3. szint: az orszagos radid. Nincs mese: ma ezek hatarozzak meg a radids piacon az orszagos
kozizlést.

De milyen jogon mondja a kereskedelmi radio valamelyik zenére, hogy lejatssza / nem jatssza le azt?
Erre a valasz az, hogy ezek a radidk zenei teszteket készitenek. Ezért az a gyakori elutasitds: Sajnos a
zenei teszteken nem mikodott a zenétek. ,,En 6 olyan radiéban dolgoztam, ahol rendszeres tesztek



zajlottak. Az elsG ilyen tesztre bevittem 50 olyan szamot, amit én jonak tartottam — és ebbdl
megdobbenésre csak 1 mikodott jol a teszten.” — mondja Szever.

De hogy mikddik egy ilyen zenei teszt? Mit kell errél a zenésznek tudnia?

- nem teljes zeneszamot jatszanak, egy dalbdl kb 15 masodpercet mutatnak meg,

- altaldban 300 kil6nb6z6 zenei részletet adnak a kozonség tagjanak,

- t6bb helyszinen zajlik, ebbél csak 1 budapesti,

- a célcsoportnak megfelelé mintavétellel (pl. kor, foglalkozas, lakhely) all 6ssze a teszteld
kozosség,

- akivalasztott zenei részlet a ,,hook”: ez a dalra jellemz6 zenei részlet (Ha egy zenének nem jo
a hook-ja, vagy nincs olyan motivum benne, amely alkalmas lenne erre, altaldban nem is
tesztel j6l.)

»lgen, ez valahol egy rettenetes rendszer, mert az ismert dalt el6nyben részesiti. De higgyétek el,
lehet hinni ezeknek a teszteknek, tényleg jol m(ikodik.” — mondta a tapasztalt radids.

A teszt utdn a kovetkez6 |épés a mlsor Osszeadllitasa, ebben az elsédleges szempont a valtozatossag,
rendkivil sok szempontnak megfeleléen. Pl. (j zene utan régi, férfi utan né, stb. Ezeket a
szempontokat az emberi agy képtelen évente 365 napon keresztil figyelni, ezért sziletett meg
Amerikaban az a gondolat, hogy a szamitdgépet vegylik igénybe erre a munkara. Ezt a célt szolgdlja a
szelektor program.

VisszatérG kérdés, hogy a kereskedelmi radidkban nagyon alacsony a dalok sokfélesége (ugyanazokat
a dalokat jatsszak ujra és Ujra). Nos, volt tobb olyan radid, amely megproébalta megndévelni a bekerld
dalok mennyiségét, de mind elbukott. Mert mi a célja egy kereskedelmi radidnak? Az, hogy a lehetd
legtobb hallgatét vonzza, és ezt hallgatottsagi felmérésekkel ellenérzik. ,,Ha veszitiink hallgatot, akkor
valamit rosszul csindlunk” — ez ennyire egyszer(i a tulajdonosok szempontjabdl. Es az emberek
tulnyomo tobbsége: csak hattérbdl hallgat zenét, ,,csak menjenek a jo zenék, nem kell a széveg!”

Szever szerint az utdbbi id6kben egy negativ valtozas észlelheté. Kordbban a radidzas teriletén
szakmai gondolkodasu befektet6k voltak, akik hosszabb tdvon gondolkoztak, megengedték a
kisérletezést a radids szerkeszt6knek. Az évek muldsdval szlkilt a radids rekldmpiac (az internetes
rekldam elGretorésével parhuzamosan), igy a befektet6k egyre kevésbé biztak a megtériilésben. Ez
pedig oda vezet, hogy csak a legbiztosabb dalvalasztasokat, a legbiztosabb misort vallaljak be, és
nem gondolkoznak hosszabb tavon a zenei izlés fejlesztésében. Szever sajat példaja: Amikor a Class
FM elindult, tébb mint kétszer annyi dallal operalt, mint most, amikor a cél a zenei arculat
szilarditasa, erGsitése.

Milyen tanacsot lehet adni a zenészeknek, akik szeretnék, ha dalaikat jatszana a radio? Szever Pél azt
mondja: tanuljatok meg a fentieket, és vegyétek figyelembe azokat! Vagy: partizzatok korbe az
orszagot, igy szerezzetek ismertséget, és akkor a radio is foglalkozik majd Veletek — de ez a ritkabb
eset.

Mivel Pali mar nem dolgozik a Class FM-nél, teljesen nyitottan valaszolt arra a kérdésre, hogy kik
lettek mdra a zenei szerkeszt6k? ,,A ma dolgozd zenei szerkeszt6k kevésbé allnak ellen a tulajdonosi
elvaradsoknak - messze nincs annyi lehetGségiik, és persze erejik a kisérletezésre, mint amikor mi
kezdtiik ezt a munkat.



KERDESEK:

- Nagy Feré: Szakmaiatlansag van a radids szerkeszt6knél. Ha van felmérés, és az azt az
eredményt hozza, amit hallunk a radidban, akkor rossz a felmérés! Kevés a magyar zene, nem
35%-o0s kvota kellene, hanem 60-70%-os!

2. Az orszag zenei kozizlése (panelbeszélgetés)

Moderator: Inkei Bence (Quart.hu fészerkeszt6)

Résztvevdk: Jeszenszky Zsolt (MAHASZ), Koltay Gergely (Pet6fi Radid), Szabd Zé (The Voice), Gerényi
Gaébor (apc.blog)

Jeszenszky Zsolt: A radid még mindig nagyon befolydsolja az izlést, a zenészekben sok indulat gydilt
Ossze azzal kapcsolatban, hogy nem jatsszak a dalaikat. A kereskedelmi radidk egyre kevésbé mernek
kockaztatni, ezzel egyébként szlkitik is a sajat piacukat, mert egyre unalmasabb a mdsor. A Pet&fi
Radid jo iranyba tett lépést, és most is egyre jobbd vdlik a mUlsora. Ennek is kdszonhetd, hogy
Magyarorszagon végre kezdjik utolérni a nemzetkdzi zenei vilagot, és j6 hir, hogy sok magyar
zenekar befér ebbe, akik a nemzetkozi szintéren is alkalmasak lehetnek.

- Nagy Ferd6 hozzaszol (a jelz6kkel nem fukarkodva): a Petéfi nem kereskedelmi radid! Itt nem
érdekel az angol slagerlista. Jatsszon magyar dalokat, a legszélesebb kindlatbdl, hogy a
hallgaték tudjanak valasztani!

Koltay Gergely valaszol erre: ,lgen. Vannak problémak. Ferd, Veled is vannak problémak, mert
csunyan beszélsz. Emlékszem, amikor a f6nékod voltam a Garazsban, és azt mondtam Nektek: azt
csindltok vele, amit akartok. De megvdltozott a vilag.” Koltay elmondta, hogy a Radidban
meglehet6sen bonyolult a helyzet, mert a Petdfi Radid Zrt.-ben vele egyltt négy személy hoz
dontéseket, de a munkatarsak az MTVA kollégdi, neki nincs munkaltatéi joga felettik, igy
folyamatosak a bels6é konfliktusok. Ezek ellenére eredménynek tartja, hogy az altala jegyzett 2 év
alatt duplajara n6tt a Pet6fi hallgatottsaga.

- Voros Istvan (Progndzis) indulatos hozzdszolasa kovetkezett. O szintén azt kifogasolta, hogy a
kozszolgalati radido nem nyujt kell6en széles magyar zenei kinalatot a hallgatoknak, igy esélyt
sem biztosit nekik a valasztasra. ,Ma mar nem tehetségkutaté mdsort kellene csindlni,
hanem kozonségkutatot!”

Mikozben a kbzonség és a radios szerkeszt6 indulatosan dobta a labdakat egymasnak, Gerényi Gabor
nagyon csondesen felvetette azt a sulyos kérdést, ami egyre inkdbb itt van a leveg6ben: ,Mit ér ma 2
hét Petdfi Radid jatszas?! Ma mar ennél sokkal er6sebb médiumok vannak: ott van az internet.
Akiknek el akarjatok adni a terméketeket, azok ma mar nem radiét hallgatnak!”

Szabé Zé, aki a most induld kereskedelmi tévés tehetségkutatd, a Voice zenei producere,
zeneszerzSként szolt hozza mindehhez: megrendelésre és sajat igény alapjan is sok dalt ir. O abba a
korbe tartozik, akiknek a dalait szerencsére jatssza a radio, mégis: sokkal tobb dalat utasitjak el, mint
amennyit elfogadnak. Szerinte is fontos lenne, hogy a radié tobb zenekar dalat jatssza. ,Két at van:
vagy megtanulod a médiumok logikajat, vagy a dalod megtaldlja a sajat utjat.” De fontos: annyi zene



nem fér be a radidba, mint amennyi be akar kerilni, és ilyenkor az ember nem nagyon tud mit
tanacsolni egy olyan — mondjuk idésebb — zenésznek, aki most éppen nem ,trendi”. Megoldast
jelentene, ha Magyarorszagon miikddne valdban ismert és hallgatott tematikus radio. ,Szerzéként
vagy megfelelsz a trendnek, vagy vered a fejed a falba. En mindkett6t csindlom parhuzamosan.”

Jeszenszky Zsolt: Mindig voltak olyanok, akiket nem jatszott a radié. A tematikus radiét azonban ez a
kis magyar piac nem tudja eltartani, hiszen a reklambevételek jelent6s részben az internetre
csoportosultak at. Még a nagy, vegyes repertodru orszagos radiok is alig maradnak fent.

- Miiller Péter Sziami hozzaszélasa: Mindenkinek azon kellene gondolkoznia, hogy miért a Ki
mit tud? vonal érett be a kereskedelmi tévékben, és miért nem a sokkal érdekesebb
Tancdalfesztival modell? ,Nekem, mint hallgatonak dontési helyzetben kellene lennem, de
nem vagyok, mert nem ismerhetem.”

ElGzene

1. Hogyan épitsd az él6zenei karriered? (Vords Andras, Superbutt)

Voros Andrast, a belfoldon és kilfoldon is sokat koncertezd Superbutt zenekar frontemberét arra
kértuk, hogy a ,tapasztalt 6reg roka” szemszégébdl mondja el, hogy mit szoktak t6le kérdezni a
palyakezd6 zenekarok, és mit szokott tanacsolni élGzenés karrierépitésre. Harom fiatal zenekar
képvisel6jét hozta el beszélgetStarsként:

- Lazar Domokos (Esti Kornél),
- Brucker Bence (AWS)
- Kokényes Dani

Voros Andras: Amikor egy fiatal megkérdezi, hogy hogyan kell , karriert” épiteni, mindig azt a
tanacsot adom, hogy rogton a palyafutas elején dontést kell hozni: ,,Ha pénzt akarsz keresni, akkor
nem azt kell jatszani, amit Te szeretsz, hanem azt, amit a kozonség.” Ha pedig a sajat zenédet, sajat
utadat jarod, akkor ,két labon kell alIni”, pl. legyen sajat alldsod, hogy ne legyen benned gorcsos
megélhetési kényszer a zenéléssel kapcsolatban.

Gyakori felvetés, hogy ,itt Magyarorszagon” a dolgok rosszabbul 3allnak, nehezebben lehet
érvényesllni — pedig teljesen igaz az a kozhelyes mondas, hogy kiilfoldon ,sincs kolbaszbdl a kerités”.
Ott is csak a zenekarok mondjuk felsé 1%-a az, aki tisztdn a zenélésb6l megél. Példa erre a Clawfinger
nevl nagy zenekar, akik nagy fesztivalok nagyszinpados fellépéi voltak. Most 40+ évesek, mindenki
visszatért dolgozni koziiliik, az énekes dvébdcsi, a masik hangszerboltban dolgozik, stb. Es nem azért,
mert elverték a pénzt!

- Lazar Domokos (Esti Kornél): Teljes megélhetésre valéban csak Ugy lenne lehet&ség, hogy
komoly kompromisszumokat vallalunk, de mi ezt nem szeretnénk.



- Brucker Bence (AWS): Ugy latjuk, hogy mindig azok a zenekarok tudtak el6relépni, akiknél
kialakult a belsé stabil egység. 18-20 évesen a pénzkeresés még nem annyira fontos, ezért ez
a barati egyuttm(ikédés ilyenkor jol ki tud alakulni. Ebben az id6szakban tehat a nyugodt
épitkezés a legfontosabb dolog a zenekar jov6je szempontjabdl.

- Voros: Nem baj az, ha egy zenekarnak lassu a ,,felfutdsa”, hiszen a zenekar karrierje altaldban
egyfajta sinus-gorbét szokott leirni: aki lassan fut fol, az lassabban is kopik ki a kdztudatbdl
(Id: Tankcsapda vs. tehetségkutatds sztar).

- Kokényes Dani: A legjobb taldn az, ha a zenész olyan egzisztenciat alakit ki, ami azért
kozvetlenil kapcsolodik a zenéhez, igy mindkét oldalrél olyan impulzusok érik, amik segitik 6t
az el6relépésben. A hangmérnoki munka tipikusan ilyen allas, szervezGi oldalon vagy éppen
kiaddi oldalon is van lehetdség.

Természetesen gyakori kérdés, hogy konkrétan mit is kell csindlnia egy zenekarnak, amikor elkezdi a
csapatépitést. Voros Andras tanacsa: mindig csak egy lépéssel érdemes foljebb nézni, mint ahol
jelenleg vagy. A Facebook lajkok szama csak egy indikator! Attél, hogy nem 5000 kévet6d van, hanem
30.000, még nem biztos, hogy tobben jonnek el a koncertre!

- Lazar Domokos: egy zenekarnak az elsGdleges feladata, hogy Uj alkotasokat hozzon létre,
6nmaga népszer(lsitése mindig masodlagos kell legyen.

Hogy alakul a munkamegosztas a zenekaron beliil? A koncertek szervezésével megbiztatok kiilsé
embert...?

- Kokényes Dani: A zenekarnak tavaly jelent meg az elsé lemeze, de 6nmagdban nem hozta
meg a vart sikert. Ezért arra gondoltunk, hogy szétosztjuk a feladatokat, és ez sikeres
megoldas volt igy sokkal tobb jé visszhangot kapunk, és sajtdmegjelenésiink is van.

- Lazar Domokos: Az Esti Kornélban ez veszekedés nélkil eld6lt, aszerint, hogy kinek mihez van
érzéke. Nem hobbiként tekintlink a zenélésre, bar jo ideig csak annyi pénzt hozott, mint egy
hobbi. Annak, aki munka, tanulds mellett foglalkozik zenéléssel, azt tanacsolom: tlizze ki
maganak, hogy minden napja ugy teljen el, hogy valamilyen értékelhet§ dolgot tett a
zenekarért.

Osszefoglalva: nincs recept. Egy minta van: ezzel kell kelni és ezzel kell fekiidni. ,Helyetted nem fogja
senki megcsindlni.” Es egy fontos észbentartandd: aki iizleti vallalkozast épit a zenére — legyen akar
kiadd, akar menedzser, akar koncerthelyszin — ne vard, hogy munkaja soran a mlvészi szempontokat
minden mds elé helyezze!



2. Vidéki koncertezés problémai (panelbeszélgetés)

Moderator: Bihari Balazs, f6szerkeszt6, Dal+Szerz6

Résztvevdk: Podlovics Péter (Quimby menedzser), Molndr Csilla (Hangmdas menedzser, Darvasi
Liviusz (Darvasi Unity, szervezd), Fidk Krisztina (Akos produkcid), Szabé Andras (SZERZOK), Voros
Andras (Superbutt)

Bihari Balazs: Koncertezni jo, koncertezni, fellépni kell, ez élteti a zenészeket, eladdkat, nem
mellesleg meghatdrozé szelete a zeneiparnak. A vidéki fellépések, a turné jelentGsége azonban az
utdbbi évtizedben atalakult.

Miniat(ir torténeti 6sszefoglalo:

A kilencvenes évek els6 felében, a volt mlivhdzak romjain, az Uj kihivasokkal szembenézve
sziletett a Narancs klubhalézat, a Bahnhof, Marlboro turnék, Hazudds zenekarok
utazécirkusza, majd az évtized kdzepén ismét bajba keriltek a vidéki klubok. Erre jott létre
egy Uj kezdeményezés, a Central Station, melyb6l mégis az akkor feljové fesztivalok
profitaltak, hiszen a tagsdg egy része klubtulajdonos, szervez6 volt (Sziget, VOLT, Mezétur).

A 2000-es évek els6 felében aztdn a meger6s6dé médiacsatornak révén jé par utazd cirkusz
indult atjdra, ilyen volt pl. az Est Invazid, ami Ujabb kisérlet volt az Uj zenék, el6addk orszagos
megismertetésére — az MR2 késGbbi sikeres zenekarait is itt lathattuk elészor. Ebben az
id6ben torténik az is, hogy a vidéki fesztivalok megerésddnek.

A 2000-es évek masodik felében jott a PANKKK, azaz a kdnnylizene allami tdmogatasa, benne

a vidéki klubok tdmogatdsaval. Ez azonban 2010-ben megsz(int, pontosabban, ahogy a mai
napig elérhetd PANKKK honlapon irjak: , hatarozatlan idGre sziinetel”.

Most 2012 van, és a jogkezel6i tamogatdsok is kiesnek, pontosabban atkertilnek az NKA-hoz,
és az Uj helyzet még senki szdmdra nem ismert.

Nektek mennyire jol mikodik a vidéki turnészervezés, milyen nehézségekkel taladlkoztok?

Podlovics Péter: ,Néha Ugy tudok targyalni, hogy kibéreljik a helyet és eladjuk az Osszes
jegyet. De ez nekem is csak a Quimbyvel m{kodik.” Ismert a ciganyprimasrél sz6lo vice, aki a
fellépés utdan odamegy a hely tulajdonosahoz: ,De hat ennyi a gazsi, nekem ez jar!” A
szervez6 vélasza: ,Jarni jar, de nem jut.” Borzasztd nehezen tud vidéken fellépni az a zenekar,
aki nem tud fixen par szaz néz6t mozgdsitani. Legfeljebb elmegy ,puszira” el6zenekarnak, és
allja a koltségeket. Ezért nagy kar, hogy a PANKKK meghalt. Es: tokéletesen mas a szcéna
vidéken, mint Budapesten. Pl.: Eurdpa Kiadd két telt hazas A38-as koncertet tartott, vidéken
viszont még fele aron is csak kis bulikat tudtak tartani.

Molnar Csilla: 10 éves, 3 lemezes kis zenekar vagyunk. Budapesten nekiink is telt hazas A38,
Corvintet6 koncertjeink vannak, vidéken viszont nagyon-nagyon szenvednek a zenekarok.
Hidnyzik az EJI, PANKKK tdamogatas. A Hangmds mar 1-2 éve nem vdllal el6zenekari statuszt.
Es sokszor bizony a benzinkdltséget is nehéz visszaszerezni a klubtdl.

Darvasi Liviusz: Kezd6 zenekaroknak azt szoktam mondani, hogy ez most a ,kevés”
generdcidja. Kevés fellépés, kevés lehetbség, kevés pénz. Vidéken valdban décégdsebb a
helyzet. Egy kézen meg tudja szdmolni azokat a helyeket, amik fixre ,,meg tudnak venni egy
zenekart”. Ami az 6 zenekarai esetben induldasként mdkodik: cserebulik vidéki varosok
zenekarai kozott. igy legaldbb a masik banda barati kore eljon kozonségnek, ami
kiinduldpontot biztosithat.



- Fiak Kriszta: Az Akos produkciéval mi valéjdban kilégunk a sorbdl, hiszen fix és nagy
rajongétaborra épithetiink, és a koncerteket komplex élményként, nagyon komoly
technikdval valdsitjuk meg. igy nalunk egyetlen koncerten 100-150 ember dolgozik.

- Szabd Andras: Az elmult 20 év tapasztalatait dsszefoglalva ugy latom, hogy a siker harom
tényezSn mulik: Az elsé a PENZ. A masodik a MOTIVACIO. A harmadik az IDO. A technoldgiai
valtozas fontos, az internet el6retort, 6nalld szérakozasi formava valt, és ez a koncertre
jarasnak is konkurenciat jelent.

- Vords Andras: igy van. Tudomasul kell venni, hogy a kozdsségi élményt ma mar nem
elsGsorban a koncerten kapjak meg az emberek. A szdrakozasi szokdsok nagyon gyorsan
valtoznak.

SzervezGk, zenekarok: Ti milyen hosszu id6re tudtok tervezni?

- Podlovics Péter: A Quimbyvel fél évre elére konkrétan tudjuk a terveket, teendbket, a
stratégiai csomodpontok pedig egy-masfél évre el6re vannak lefektetve. Ugyanakkor egy
kevésbé kozismert el6add, példaul Frenk esetében ennél joval rovidebb az el6re latasi idG.
Ezért is mondom azt minden zenekarnak, hogy nézzen magaba: miért kezdte el a rock and
rollt? Ez egy kis orszdg, nehéz anyagi helyzetben Iév6 kozonséggel, széval nem fog eltartani
annyi zenekart, ahanyan a piacon vannak.

- Molnér Csilla: En most a jov6 év elejéig szervezek fellépéseket, ott is a févarosi koncertekre
Osszpontositva. Vidék esetében az a taktikank, hogy a bejaratott helyszinekre Ujra és Ujra
visszamegylnk. Ennek soran mindig felmeril bennem a kérdés, hogy vajon miért mikodik
ennyivel jobban Pécs és Szeged, mint mondjuk Nyiregyhaza...?

- Darvasi Liviusz: Mi is fél évre dolgozunk elére tobb zenekarral, vidéken pedig a bejaratott
helyek vannak. A mi sajatossagunk, hogy megprobalunk hataron tul is gondolkozni. Pl.
Temesvaron, ami egyaltalan nincs messze, a kézonség is jobban reagal — taldn jobban ki
vannak éhezve az él6zenére...?! Nagyon érdekes a helyzet, mert mig azt latjuk, hogy soha
ilyen gyorsan nem terjedt a zene, addig azt is tapasztaljuk, hogy soha nem foglalkoztak ilyen
kevesen él6zenével, a fiatalok egyre kevésbé mennek koncertre! Taldn a szabadon elérhetd
internetes forrasok (YouTube, letdltések) miatt van ez igy, mert a hallgatdé a koncertélményt
részben mar otthon, a képernyé el6tt megéli.

- Fidk Kriszta: Egy ilyen nagy produkcié esetén természetes a hosszu tavu tervezés, rdadasul
Akos mindig is nagyon tudatosan épitkez3 zenész volt. Ez azt jelenti, hogy most oktéber
elején a jove év végéig mar mindent tudunk..

- Szabo Andras: A FreshFabrik zenekarral most a kiilfoldi érvényesiilés lehetGségeit keressiik.
Az a terviink, hogy bejelentkeziink egy nagyobb zenekar elé el6zenekarnak, de ehhez sajnos
sok pénz kell.

- Voros Andras: A Superbuttal probalunk egy-mdsfél évre el6re gondolkozni, aztan vagy
sikertil, vagy nem. K&zonség Osszetételének a valtozdsa kapcsan ugy latom, hogy egyre
inkabb csak a kemény rajongdk jonnek koncertre, f6leg vidéken. Pesten még van olyan, hogy
»,szombat este lemegylink a szokott helylinkre, és megnézzilk a koncertet, amit adnak”.
Valasz Csillanak: Szegeden és Pécsen azért m(ikodik jobban az élGzenei szcéna, mert van egy
komolyabb egyetemi élet, tehat ott is megjelenik ez a mentalitas. Az igazan nagy probléma,
hogy a két véglet kozotti attitlid (Tehat hogy ,lattam egy dalukat a YouTube-on, megnézem



1.

Gket él6ben!”) ma sajnos nincs egyaltalan nincs jelen... Ezért is Iatjuk, hogy a rockzenében a
»package turnék” mikddnek jol, tulajdonképpen mindenkinek, az Akos — Quimby ismertségi
szint alatt mdkodik. Ez azt jelenti, hogy tobb zenekar kozbsen turnézik — és mar a Depresszio,
Road is egyltt jar. Ennek az az el6nye, hogy a célkdozonséget képezd kocsmai
asztaltarsasagokban igy mar biztosan lesz valaki, akit legalabb az egyik fellépd érdekel, és igy
a tobbieket is meghallgatjak. Ezzel a mddszerrel lehet vidéken is 400-700 f6s, terembérelt
koncerteket csinalni.

,Online a vilag”

Band+Brand: Hogyan épitsd a sajat brandedet? (panelbeszélgetés)

Szakmai partner: Friendly Advertising

Moderator: Téth Péter Benjamin (Artisjus)

Résztvevdk: Soltész Péter (Punnany Massif menedzser), Kovacs Gergely (Soerii&Poolek), Karanyi Dani

(DJ, rekldmszakember), Koételes Leander (Leander Rising), Bérczes Adam (CLS kiadd), Hausz Gergé
(RobotRock)

Ez a panelbeszélgetés akaratlanul is egyfajta ellenpont lett a nap kezdetén latott-hallott radids

beszélgetéshez képest. Mig ott azon zajlott az indulatos vita, hogy milyen dalokat miért nem jatszik a

radioé, addig a mostani beszélgetés résztvevSiben egy dolog kozds: Ok éppen radids jatszasok nélkiil,

alternativ online utakat kihasznalva lettek ismertek és sikeresek. Osszefoglalva, ami a moderéatornak

a beszélgetésbél Gzenetként ,lejott”:

a (zenész) kozvélemény még mindig nehezen fogadja be, hogy a mivészeti szempontok
mellett egy zenekar vagy el6add tudatosan ,én-markat” épit, de a legfrissebb siker-el6addk
éppen ezt teszik

ne kapkodj: el6bb épitsd a brandet, csak aztan gondolj a pénzre

a Facebook vildgaban a folyamatos figyelemfenntartds ma mar elkerilhetetlen, de ezen belil
is érdemes csucsokat beilleszteni, pl. kiemelt események, alboummegjelenések formajaban

az album, mint formatum, (még?) nem halott, de jelentfsége drasztikusan csokkent.
Marketing szempontbdl mar nem jelent6s, de m(ivészileg igen, és ,,akkor veszik komolyan az
embert, ha van albuma.”

bar ma a fellépések jelentik a legf6bb bevételi forrast, egyre inkdbb megjelenik az igény a
,tobb [dbon alldsra”, a jogdijaktdl a merchandise termékekig.

a szponzoralasnal a felvdllalhatésag kulcskérdés, ebben csak a nagyon jol atgondolt
megoldasok lehetnek sikeresek.



2. Hogyan keress pénzt a YouTube-on? (panelbeszélgetés)

Résztvevdk: Bodrogi Andras (digitalis zenei szakértd), Bérczes Adam (CLS kiadd), Téth Péter Benjamin
(Artisjus)

(Fontos: ebben a témdban az Artisjus a Google szakembereivel egyeztetve 2012. november elején egy
tajékoztato kiadvdnyt ad ki.)

Bodrogi Andras: Fontos, de kivllr6l nem lathaté kilonbség van a YouTube-on a ,premium
partnership” és az ,online partnership” kozott. Az el6bbit marcius 1-jén inditotta ndlunk a Google, a
mult héten ez utébbi indult el. A premium partnership tobb ponton el6nyt jelent, igy példaul joval
részletesebb kezel$ feliilet érhetd el, és arra is van lehet6ség, hogy a Google-nél személyesen,
kontakt emberrel lehessen egyeztetni.

A Google Content ID rendszere ugy m(ikédik, hogy a feltoltott videdk kép-, illetve hangsavjabdl
mintat vesz, és Osszeveti azt a tobbi videdval. Ahol egyezést taldl, tobb lehetdséget ajanl fel: az
engedély nélkil feltoltott masik video eltavolitasat; annak egyszeri figyelését — nyomon kovetését;
annak monetizalasat (azaz reklamokkal valé elldtasat és azok bevételeibél vald részesedést). Ugy
tlinik, hogy nagyon jol milkddik a Content ID rendszer, néhany masodperces egyezéseket (pl.
hangmintdk, mixek) is azonosit, és ezek jogi tisztazasa egyel6re sokaknak gondot okoz.

A YouTube rekldamozasi rendszere meglehet6sen bonyolult, a célja azonban egyértelm(ien az, hogy a
fogyasztok szdmara legfontosabb tartalmakhoz a legrelevdnsabb rekldamokat illessze. Ezért a dalok
leir6 metaadatainak is pontosnak kell lennie.

Toth Péter Benjamin: Az Artisjushoz beérkez6 YouTube-os kérdésekbdl ugy latom, hogy az a minden
egyebet megel6z6 kérdés, hogy , ki a jogtulajdonos?”, a legtobb zenész szamara nem vilagos. Ennek
az lehet a f6 oka, hogy az utdbbi 10 évben a belfdldi zeneipar 6sszeomlasdval egyiitt a zenészek jogi-
ipari ismeretei is csOkkentek, raadasul a videoanyagok monetizdlhatdsaganak hidnyaban a jogi
tisztasagot nem is tartottdk fontosnak.

Egy zenés vidednak 5 fontos szereplGje van jogi szempontbdl:

- a zeneszerz8 [ szbvegiré (aki a zenemd, szerzemény létrejottében alkoté maddon
kézremikodott),

- azelSadd (aki hangszeres vagy énekes el6adasaval megszélaltatja a mivet),

- a hangfelvétel-elGallité (aki sajat kezdeményezésére és anyagi kockazatara elkészit(tet)i a dal
hangfelvételét),

- afilmes szerz6k (operatér, rendezd, forgatékdnyvird, animator, stb.)

- a filmelGallitdé (aki sajat kezdeményezésére és anyagi kockazatara elkészit(tet)i a
videofelvételt).

A vided jogtulajdonosa tipikusan a filmel6allitd, aki az 6sszes tobbi szerepl6vel kotott szerz6dése
alapjan képviseli 6ket (kivéve a szerz6t, akinek a jogai hagyomanyosan kilén maradnak.)

A Google a YouTube-rekldambevételek utdn két irdnyba fizet részesedést

- azeneszerz6nek/szbvegirdnak az Artisjus Gtjan
- az 6sszes tobbi szerepl6nek pedig a partner atjan.



Nagyon fontos, hogy ha egy el6add / zenekar YouTube-os kérdést akar feltenni, elGszér mindig
gondolja végig vidednként, hogy ki annak a jogtulajdonosa? (Pl. egy rogzitett tévéfelvételnél a
televiziécsatorna, egy videoklipnél sokszor a lemezkiadd, egy hazi vidednal annak készitéje, stb.)

Bérczes Adam: A CLS kiadéé a legnézettebb magyar zenei YouTube-csatorna. Jelenleg a nagy
Ujdonsagunk, hogy ezt a feliiletet testre szabtuk, hogy minden eléaddénk, minden informacionk és
minden vidednk kdnnyen elérheté legyen. Mindent egybevetve Ugy latjuk, hogy még sok tanulnivalé
van, igy példaul a rekldmozas, szponzoracié teriletén keressik a lehet&ségeket.

3. Online zenei szolgaltatasok ma és holnap (panelbeszélgetés)

Moderator: Kitzinger David (Artisjus)

Résztvevbk: Sziklay-Pap Ferenc (3GM), Biljarszki Emil (Dalok.hu), Kemenes Gabor (Universal Music),
Vodafone, Telenor

A kérdések:

- Mi véltozott azzal, hogy Magyarorszagon jelentésen béviilt az online zenei szolgdltatasok
szama és kindlata?

- Elindult-e valamiféle valtozas a fogyasztdi szokasokban?

- Hogyan valtozik a kaldz attit(id és kaléz piac a valddi szolgaltatdsok megjelenésével? Van-e
esély legdlisan versenyre kelni?

- A nemzetkozi szerepl6k megjelenése mit jelent a hazai szerepl6k szamara? Tobb lett-e a
lehetdségiik vagy kevesebb?

- A magyar szerz6k és el6addk lathatdsagan javitanak-e az onine zenei szolgaltatdsok, a kindlat
bévilése?

- Szamit-e még, hogy jatszak-e a radidk, adja-e a tévé? Mi szamit helyette?

- Kitud pénzt keresni az online zeneterjesztésbdl?

Biljarszki Emil — A hagyomanyos szerepek megvaltoztak az online zenei piacon: telefonszolgaltatébdl
zeneszolgaltatd lesz, webaruhazbdl terjesztd, zenészbdl kiadd. Ezzel parhuzamosan a megszokott
lemezkiaddi szerep is jelent6sen megvaltozik. A Dalok.hu ennek szem el6tt tartdsdval készil Uj
szolgaltatasokkal a hazai el6adék szdmara.

Sziklay-Pap Ferenc — A zenésznek tovabbra is az a dolga, hogy zenét irjon, el6adjon. A technoldgia
ugyan lehetévé teszi, hogy a rajongodkkal valé kozvetlen kapcsolattartds meglegyen, és hogy a
kiilonboz6 platformokon sajat adatait maga kezelje, de a gyakorlat azt mutatja, hogy 6nellatéan ez
nagyon nehéz feladat, rendkiviil sok id6t és energiat emészt fel. Ezért megvannak és meglesznek azok
a szerepl6k, akik segitik a zenészeket az Uj disztribucids csatorndkon.

A technoldgia fejl6dés térvényszerlien megvaltoztatja a zenehallgatasi szokasokat. Mar ma is inkabb
médiafogyasztasként irhatd le a tipikus online zenehallgatasi folyamat és nem birtoklasként, egy
vasarlasi muvelet végén. Lehet ezen merengeni, am nem érdemes. Inkdbb az Uj lehetGségeket kell
megtaldlni mindenkinek, aki ebbdl szeretne megélni, Gj Uzleti modellekben, jelenségekben,
munkdakban gondolkodva.



Fodor Balazs (Vodafone), Gydkhegyi Adam (Telenor) — a mobilszolgaltaték j szerepldi a zeneiparnak,
de komolyan veszik a zeneterjesztésben a szerepiiket. Zenei szolgaltatdsuk nem csupdn egy lesz az
altaluk nyujtott szolgaltatasok soraban, hanem valamennyire szervezi is
marketingkommunikaciojukat. A Magyarorszagon most mar elérheté nemzetkozi szolgaltatasok helyi
marketing tevékenységet nemigen folytatnak, igy egyel6re ugy tlinik, a mobilszolgaltaték lehetnek
azok a szereplG6k, akik ezt a hidnyzé proméciot ,, pétolhatjak”.



